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Vingt-cinq ans, ça se fête ! Pour marquer un grand coup, le créateur de mobilier 

d’extérieur Proloisirs a choisi de lancer une campagne TV et web particulièrement 

avec 600 spots sur les grandes chaînes du Groupe France Télévisions, et 4 400 000  

spots et bannières sur une sélection de sites web (France TV, MY TF1, 20 Minutes,  

auféminin et Orange), et sur les réseaux sociaux (Facebook, Instagram et YouTube).

Cette campagne TV nationale et massive, qui permet à Proloisirs de toucher le 

 

plan de communication déjà très fourni. En témoigne le grand jeu concours  

Proloisirs, organisé jusqu’en juin 2022 dans 233 points de vente. À la clé, une  

voiture électrique MINI d’une valeur de 33 900 euros et 233 vélos à assistance  

électrique d’une valeur unitaire de 1 490 euros.

Pour ses 25 ans, Proloisirs lance 
une campagne énergique 

à la télé et sur le web 



Une campagne TV et web pour une visibilité optimale

billboards de 12 et 6’’ sur France 2 et France 3. La société sponsorise ainsi plusieurs séries 
 

grande audience, en access et en prime-time, ces spots ciblent 87 % des 35 ans et plus. 

 
ÈME RUE. 

 

de jardin du créateur français. 

Un plan digital pour multiplier les points de contact

 
 

En communiquant largement auprès du grand public, Proloisirs se donne tous les 
moyens pour valoriser la qualité et la convivialité de ses produits, développer sa 
notoriété, et se positionner comme un acteur incontournable de son marché.

www.proloisirs.fr


